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RESUMEN 

En este proyecto se presentará una estrategia de comunicación visual que pretende 

difundir las actividades y el sistema de trabajo de Asociación Cristiana de Futbol (ACF). 

Una Asociación comprometida con la sociedad, que realiza trabajos de capacitación a 

niños, adolescentes y jóvenes de escasos recursos utilizando el futbol como medio para 

llegar a ellos. 

Se plantea un problema de investigación y así también objetivos a los cuales se quiere 

llegar. 

La Asociación Cristiana de Fútbol posee herramientas para hacer frente a la situación de 

algunos futbolistas en actualidad con problemas de falta de educación, indisciplina y 

formación integral. Conoceremos la misión y la visión de esta Asociación. La misma 

actualmente cuenta ya con 6 escuelas de futbol en el departamento central, también 

hablaremos del trabajo que realiza estas escuelas, su forma de mantenimiento y sus 

objetivos. 

La comunicación será indispensable en este proyecto. Conoceremos sus efectos, sus 

alcances, su importancia, así mismo también el Diseño Gráfico. 

Después de una investigación realizada se plantea una estrategia de comunicación para la 

asociación de manera a promocionar sus actividades y así poder lograr el sostenimiento 

y la continuidad de la Asociación Cristiana de Futbol dentro de la sociedad. 


