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INTRODUCCION

La plataforma Nemuha busca simular las caracteristicas, variaciones, reacciones que
pueda sufrir un mercado comercial y mercado bursatil segun las leyes y costumbres de
nuestro pais. Tiene por finalidad lograr que los participantes comprendan y sepan analizar
los diferentes tipos de estrategias, planes de negocios, leer e interpretar datos y en base a
eso poder tomar las decisiones méas adecuadas para su negocio.

Buscamos fortalecer la ensefianza brindada por la facultad, con un método maés interactivo
y practico, capaz de que los alumnos, puedan mostrar sus habilidades y adquirir
experiencias que les ayudaran en su vida como profesionales.

También la plataforma incluird un espacio para las empresas que deseen cooperar y
apoyar el proyecto.

El espacio permitird a la empresa en cuestién, poder crear el montaje de si misma dentro
del juego, un nuevo medio de comunicacién, donde podran crear publicidades, realizar
encuestas, e interaccionar directamente con los jugadores de la plataforma. Ademas de
mejorar su imagen o responsabilidad social al formar parte de un proyecto que beneficiara
a muchos jovenes o estudiantes.



