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RESUMEN 

 

El Camino S.R.L͟ se basa en un estudio e investigación para la creación de una empresa 

que ofrece el servicio de transporte de ganado vacuno en el Chaco.  

El Camino S.R.L. estará ubicado en el centro mismo de la ciudad de Filadelfia, 

departamento de Boquerón, en el corazón del Chaco paraguayo. Es una zona muy 

productiva y con buenas expectativas de crecimiento económico.  

La empresa se dedicará especialmente a los propietarios de establecimientos ganaderos 

del departamento de Boquerón, a los cuales, con 5 camiones ofrecerá un transporte de 

ganado rápido y al mismo tiempo seguro.  

Según las investigaciones, existe gran demanda del servicio a prestar en el Chaco y que 

los clientes están dispuestos a pagar altos precios por un servicio de calidad. Los atributos 

que los ganaderos buscan para el traslado de su ganado son el bienestar de los animales 

durante el traslado, choferes capacitados y la puntualidad en el servicio.  

El Camino S.R.L. tendrá una estructura organizacional bien definida y estructurada, 

integrado por 13 empleados profesionales en sus respectivas áreas, que garantizarán la 

atención y el servicio diferencial y de calidad.  

Para iniciar sus labores, el proyecto El Camino S.R.L. – que comercializará sus servicios 

a través de la marca TransNET – requerirá de una inversión total de 4.240.000.000 de 

guaraníes, de los cuales el 62% será capital propio de la sociedad (Gs. 2.640.000.000) y 

38% será aportado mediante financiación bancaria (Gs. 1.600.000.000).  

Según las proyecciones, el presente proyecto tiene viabilidad económica y financiera, ya 

que recupera su inversión inicial durante el segundo año. Además, tiene una Tasa Interna 

de Retorno (TIR) del 83%, un VAN positivo, la relación entre beneficio/costo es de 2,56 

y la tasa de rendimiento sobre la inversión total es de 50%.  

Basado en las investigaciones y proyecciones realizadas en el presente proyecto, se puede 

afirmar que ͞El Camino S.R.L. es un proyecto de inversión factible y rentable en el 

mercado chaqueño.  


